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TITOLO

I NUMERI DEL TURISMO ENOGASTRONOMICO

✓ 53% dei viaggiatori nel mondo si dichiara «turista enogastronomico»

✓ 94% turisti prende parte ad esperienze enogastronomiche quando viaggia e cerca

esperienze memorabili (Fonte: rapporto sul turismo enogastronomico 2020)

✓ Le esperienze food&wine sono le più prenotate dai viaggiatori stranieri in un nuovo paese.

(Fonte: Airbnb 2020)

✓ Il cibo è il principale budget di spesa in vacanza (26 miliardi su un totale di 75 miliardi di

fatturato turistico complessivo annuo)

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

TURISMO ENOGASTRONOMICO IN TOSCANA

✓ 56% stranieri, in particolare da Germania, Olanda, USA, Regno Unito e Francia vs

44% italiani, soprattutto dalle regioni settentrionali

✓ Prevalentemente coppie e gruppi di amici

✓ Stagione: Maggio-Ottobre, in particolare il bimestre maggio-giugno

✓ 120 euro spesa media giornaliera stranieri vs 100 euro italiani

✓ Interessati a: visita a cantine e tour enogastronomici, ristoranti di cucina locale,

corsi di cucina, mercatini locali e sagre

✓ 78% interessati ad entrare in contatto con la comunità locale

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

NON SOLO FOOD

✓ 85% dei turisti enogastronomici interessati anche ad esperienze culturali e

shopping

✓ Crescente interesse per le proposte food «active» (a piedi, in bici, a cavallo)

✓ Alimentazione sana come elemento fondamentale delle proposte di well being

✓ Durante il lockdown i contenuti sull’enogastronomia sono stati quelli più fruiti,

soprattutto online

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO
✓ Enogastronomia sostenibile: prodotti di filiera, km0 e biologici, “dalla fattoria alla

tavola”

✓ Cibo che racconta il territorio: storia oltre al prodotto attraverso il

racconto/storytelling dei luoghi e persone

✓ Innovazione: gamification (utilizzo di attività di gioco in contesti non ludici) es.

cacce al tesoro, cene al buio

I VALORI DEL TURISMO ENOGASTRONOMICO

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

✓ Durante il 2020, 20% degli italiani ha preferito cibi

prodotti con metodi a basso impatto ambientale, il 12%

ha acquistato prodotti alimentari con packaging

sostenibile e il 30% ha sperimentato i prodotti biologici

per la prima volta

✓ 28% ha cominciato ad acquistare prodotti alimentari

provenienti da filiere corte

✓ Più del 50% dei Millennials preferisce consumare prodotti

biologici e che abbiano un basso impatto ambientale

CIBO BIO, A KM0 E SOSTENIBILE

http://www.toscanapromozione.it


SWEDEN: THE EDIBLE COUNTRY

Innovazione di cibo e natura: esperienze di

“foraging” e cene in natura in collaborazione con 4

chef stellati Michelin

http://www.toscanapromozione.it


I «MUSCOLI» DI SPEZIA

Tour di mezza giornata a La Spezia a bordo di un

tipico ex peschereccio alla scoperta della

mitilicoltura, visita agli allevamenti, raccolta e

pranzo con spaghetti ai frutti di mare e vino locale.

http://www.toscanapromozione.it


WILD SEAFOOD EXPERIENCE

Tour in barca di Rottnest Island per pescare granchi

che vengono cucinati a bordo

http://www.toscanapromozione.it


FORAGING EXPERIENCE

Tour in natura per imparare a raccogliere gli

ingredienti da trasformare in piatti da gustare, dalle

insalate al gelato alla rosa.

http://www.toscanapromozione.it


COOKING CLASS DALL’ORTO ALLA TAVOLA

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO
✓ 71% sostiene che mangiare prodotti locali è importante durante la

vacanza (Fonte: Booking.com)

✓ Mercato del street food in Italia 19 milioni di euro, in particolare

Campania e Emilia Romagna

✓ 7/10 italiani interessati al «cibo da strada»

CIBO CHE RACCONTA IL TERRITORIO

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

Festival organizzato dall’associazione Mount Athos

che include un mese di eventi di valorizzazione

della cucina tradizionale greca accompagnata da

piatti gourmet proposti da chef internazionali.

KOUZINA GOURMET FESTIVAL

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO✓ Festival internazionale dell’integrazione 

culturale a San Vito Lo Capo

✓ 250,000 visitatori annui

✓ Progetto Food 4 Excellence per la valorizzazione

delle eccellenze agroalimentari

✓ Progetto ICARE (Integration and Community

Care for Asylum and Refuges in Emergency) per

l’integrazione dei migranti e richiedenti asilo

COUS COUS FEST

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

STREET FOOD TOURS

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

MUSEO DEL VINO PRIMITIVO

Museo della civiltà del vino Primitivo e Cantina dei

Produttori di Manduria

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

WIMU BAROLO

« Non un luogo dove si apprende come si fa il vino,

ma un luogo che parli del rapporto tra "noi" e "lui". »

FRANÇOIS CONFINO

Viaggio interattivo ed emozionale attraverso la

cultura e la tradizione del vino.

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

ECOMUSEO DEI 5 SENSI - SCIACCA

Museo diffuso di esperienze a contatto con la

comunità

Tatto: laboratori di ceramica, gioielli, corsi di cucina e

molitura degli antichi grani, vendemmia

Gusto: cooking class

Olfatto: saponi

Vista: Sciacca delle maestranze, Sciacca Contadina,

street art, leggende

Udito: rientro dei pescatori, mercato di Sciacca…

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

SAVURÈ PASTIFICIO CON CUCINA

Pastificio artigianale con cucina.

«Ogni giorno prepariamo, davanti ai vostri occhi, la

migliore pasta fresca e i sughi più gustosi.»

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

2021 INTERNATIONAL CHEESE FESTIVAL

Tour enogastronomico luxury in occasione del

festival internazionale del formaggio a Bra

accompagnati dallo chef celebrity Chef Eddie G.

Include visite esclusive a produttori di formaggio in

grotta, cena in ristorante stellato e cena in ristorante

familiare a km0, degustazione di Barolo, caccia al

tartufo e corsi di cucina.

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO
✓ 54% dei consumatori ha deciso di adottare un’alimentazione più sana nel

2020 (fonte: International Food Information Council)

✓ Prevista impennata di consumi legati ai cibi plant-based, ovvero quelli a

base vegetale, + 20% entro il 2024, e della pratica del foraging (fonte:

Innova Marketing Insights )

✓ 3/5 consumatori ricerca alimenti che abbiano benefici per la salute mentale

e qualità del sonno

INNOVAZIONE E DIVERSIFICAZIONE

http://www.toscanapromozione.it


DETOX ALIMENTARI

Santé Wellness Retreat & Spa (South Africa): hotel

specializzato in retreat di detox tramite dieta

equilibrata, trattamenti e vino therapy.

http://www.toscanapromozione.it


NATURALMENTE DETOX

Pfoesl Resort Alto Adige: retreat di detox

alimentare e ri-equilibrio psico-fisico attraverso

digiuno basico, attività fisica, trattamenti di

naturaspa.

http://www.toscanapromozione.it


CHOCO VINO

Handorf Hill Winery: abbinamenti vino e cioccolato

Secondo il rapporto sul turismo enogastronomico

2020 le visite alle distillerie e i tour a tema

cioccolato hanno avuto incrementi maggiori

(+779% e +195%)

http://www.toscanapromozione.it


MELBOURNE STREET ART & STREET FOOD

Tour a piedi per il quartiere multi-etnico di

Footscray con tappe degustazione, inclusa visita al

mercato e al Community Art Centre per incontro

con gli artisti e i migranti.

http://www.toscanapromozione.it


HORROR FOOD TOUR

Tour gastronomico per Hanoi per assaggiare i cibi

più bizzarri.

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

NAPA VALLEY: VINO E ARTE

✓ LEDE FAMILY WINE BACKSTAGE: sala 

degustazioni con esposizioni d’arte e musica

✓ THE HESS COLLECTION: tour guidati esclusivi

della galleria d’arte con degustazione di vini

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

CANTINE INSTAGRAMMABILI

http://www.toscanapromozione.it


VINOTERAPIA

Le Tre Vaselle Resort (Umbria): bagno di Bacco,

un’immersione nel vino Sangiovese in una vasca

barrique di rovere francese, massaggi ai vinaccioli.

http://www.toscanapromozione.it


CREATE YOUR OWN WINE!

Workshop per imparare i segreti del vino e creare il

proprio blend presso una cantina di Bordeaux.

http://www.toscanapromozione.it


WINE CASINO

LUST FOR WINE: associazione di Burgos che

promuove degustazioni originali.

Wine casino: degustazioni bendato e domande

sulle caratteristiche organolettiche scommettendo

sulle tue risposte. In palio una bottiglia di vino!

http://www.toscanapromozione.it


CENA AL BUIO

Esperienze per stimolare i sensi per esempio cena

bendati in Giappone oppure «Dinner in the dark»,

ristorante Ljubljiana che offre cene al buio con

“mystery menu”.

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO✓ La principale motivazione dei cicloturisti è esplorare bellezze naturalistiche, sempre

abbinata a visita città/borghi, food, ma anche eventi culturali e wellness (terme).

✓ 46% degli itinerari avventura includono un focus moderato sulle tradizioni culinarie

della destinazione.

✓ 1/3 viaggiatori avventura richiedono attività food&wine, in particolare visita a cantine

e cooking class, 50% sono interessati anche all’aspetto enogastronomico.

ACTIVE FOODIES

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

Progetto di sviluppo del turismo outdoor

attraverso le eccellenze eno-gastronomiche della

Provincia di Cuneo.

CAMMINO DEL GUSTO E DELLE TRADIZIONI

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

TREKKING IN VIGNA

Villa Canestrari – Azienda Agricola e Museo del

Vino

2 itinerari trekking tra vigne e uliveti (4,5 o 12km)

incluso zainetto trekking e picnic.

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

3gg/2 nt di trekking, degustazioni, corsi di cucina e

home cooking.

HIKE & COOK ISOLA D’ELBA

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

LANGHE TRA VINI E CASTELLI IN BICI

Escursione in e-bike o MTB nelle Langhe, tra castelli

ed antichi borghi inclusa visita al Castello di

Grinzane e degustazione vini.

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

LUCCA BIKES & BITES

Tour della città in bicicletta con tappe culturali e

degustazioni presso gastronomie e botteghe di

salumi, formaggi, zuppa di farro, olio e vino

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

BEER & BIKE TOURS

TO specializzato in viaggi in luoghi come Germania,

Belgio, Portogallo e Scozia, durante i quali godere

del panorama e degustare le delizie locali, anche

con visite ai luoghi di produzione.

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

VINO E CAVALLI

Centro Equestre Borgo Cignano

Tour di mezza giornata alla scoperta del Chianti tra

borghi medievali e degustazioni di vino.

http://www.toscanapromozione.it


SEA KAYAK & FORAGE

Tour in kayak nell’arcipelago svedese di Gryt con

attività di foraging e cucina.

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO✓ DIFFERENZIAZIONE: partire dalle proprie unique selling propositions e “why”

che vi rende unici! Standardizzazione vs specializzazione.

✓ VALORE PRODOTTO: focalizzarsi sui bisogni/esperienza non sul prezzo,

offrendo esperienze uniche e innovative.

✓ COMUNICAZIONE: non esiste un buon prodotto senza una buona

comunicazione. Esperienze online pre-viaggio e booking online. Instagram e

Pinterest i due social più diffusi per lo storytelling del food.

COME CREARE UN’OFFERTA DI VALORE

http://www.toscanapromozione.it


TITOLOGENERAZIONE Z 
(15-25 anni)

✓ attenzione al budget

✓ fortemente influenzati da social/influencers

✓ attenzione alla sostenibilità e cibo salutare

✓ Super foodies del futuro

TARGET

GENERAZIONE Y / MILLENNIALS 
(25-40 anni) 

✓ trovano ispirazione su blog e social

✓ buona disponibilità economica

✓ cercano esperienze uniche e autentiche

✓ attenzione alla sostenibilità e cibo salutare

✓ interessati a prodotti tipici, degustazioni e

attività foodie «active»

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

GENERAZIONE X 
(40 - 55 anni)

✓ hanno buona capacità di spesa ma poco

tempo (weekend/soggiorni brevi)

✓ amano assaggiare i prodotti del territorio sia

nei ristoranti tipici sia in quelli gourmet

✓ interessati a visitare i luoghi di produzione

dei prodotti tipici

TARGET

BABY BOOMERS 
(55+)

✓ elevata capacità di spesa e molto tempo

✓ interessati alle tradizioni enogastronomiche

di un territorio, visite ai mercati e acquisto

dei prodotti tipici da portare in dono ad

amici e parenti

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

WORK RETREATS

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

WORK RETREATS

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

✓ Gourmet: attratto dai ristoranti segnalati sulle guide e da fiere culinarie

✓ Enogastro-culturale: interessato ai ristoranti tipici e agli eventi inerenti la cultura locale

✓ Lifestyle: interessato a tutti gli eventi di tipo enogastronomico

✓ Amante della cucina sana e responsabile: difensore del concetto di sostenibilità ed

interessato ai luoghi di produzione

✓ Enologico: ama visitare vigneti e cantine e confrontarsi con i professionisti del settore

✓ Turista con bisogni speciali: sceglie ristoranti specializzati prestando molta attenzione agli

ingredienti, a volte per problemi di salute come allergie o scelte personali

✓ Foodie: persone appassionate di cibo che amano collezionare esperienze gastronomiche

TIPOLOGIE DI TURISTA FOODIE by Roberta Garibaldi

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO✓ TARGET: individuare un target specifico/personas e relative motivazioni di viaggio

✓ STORYTELLING: avere un tema/raccontare una storia già in fase di costruzione

prodotto non solo comunicazione! Linguaggio coinvolgente che metta il viaggiatore

nel ruolo del protagonista

✓ ELEMENTI DI VALORE: attrattori che differenzino l’offerta dalla concorrenza

✓ ESPERIENZE UNICHE: attività hands-on, laboratori, visite esclusive

✓ EFFETTO WOW E SORPRESA: ciò che vale il viaggio

ELEMENTI PER CREARE VALORE

http://www.toscanapromozione.it


GRAZIE


