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TITOLO

RITORNO AI BORGHI

✓ In Italia 5800 borghi di cui 2300 a rischio di estinzione (fonte: Politecnico di

Milano)

✓ Nel 2020 66% degli italiani ha visitato un borgo anche poco raggiungibile

perché maggiore utilizzo dell’auto per spostamenti e ricerca luoghi poco

affollati

✓ +29% rispetto al 2019 ricerca immobili in piccoli borghi (Idealista) per affitti

brevi e lunghi

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

INIZIATIVE DI RIVITALIZZAZIONE DEI BORGHI: LUSERNA

✓ Bando del luglio 2020 per avere casa gratis per 4

anni nel piccolo borgo (meno di 300 abitanti) del

Trentino

✓ In cambio attività di volontariato a favore della

comunità

✓ 4 famiglie di millennials con bambini insediate da

novembre 2020

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

RIPOPOLAMENTO DEI BORGHI: CASE A 1 EURO

✓ Iniziativa diffusa in vari Comuni che vendono

case fatiscenti al prezzo simbolico di 1 euro

✓ In Toscana: Fabbriche di Vergemoli (Lucca) e

Montieri (Grosseto)

✓ Biccari (Foggia) passa sulla CNN e riceve 20,000

richieste

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

CITY QUITTING: CONTRATTI DI RECIPROCITÀ

✓ Brest in Bretagna primo contratto di reciprocità nel

2015 per lo sviluppo di progetti innovativi a supporto

delle aree rurali su sviluppo economico, sanità,

cultura e servizi, ambiente, inclusione sociale e

transizione energetica.

✓ Progetto del Politecnico di Milano guidato dall’arch.

Stefano Boeri che sta mappando i borghi Val Trebbia

per creare contratti di reciprocità con la città e

delocalizzare la vita urbana (lavoro e università)

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

BORGHI E TECNOLOGIA: SMARTER ITALY

Programma promosso dal Mise, dal Miur e dal

Ministero per l’Innovazione tecnologica e la

digitalizzazione

12 borghi pilota tra 3.000 e 60.000 abitanti

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

BORGHI IN FESTIVAL

✓ Programma del Mibact per finanziare progetti di

rigenerazione urbana, culturale ed economico-

sociale dei piccoli comuni, come eventi, mostre,

rassegne, laboratori, giornate di formazione e

realizzazione di piattaforme o applicativi digitali

✓ 750 mila euro

✓ 640+ comuni aderenti

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

BORGHI: UNDERTOURISM E SOSTENIBILITÀ

✓ 43% si sente più sicuro a viaggiare in destinazioni poco popolate (Expedia)

✓ 60% intenzionati a scegliere tour e itinerari che abbiano un impatto positivo sulle comunità

locali (Booking.com)

✓ 51% sceglierebbero una destinazione meno popolare per ridurre l’impatto ambientale

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

PETITES CITÉS DE CARACTÈRE

Marchio di qualità nato in Francia a metà anni ‘70

per valorizzare i borghi con meno di 6,000 abitanti

(oggi 191)

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

BANDIERA ARANCIONE TOURING CLUB ITALIANO

✓ Dal 1998 marchio di qualità turistica ambientale dei

piccoli borghi per il patrimonio storico, culturale e

ambientale + accoglienza di qualità

✓ 252 bandiere arancioni / 38 in Toscana

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

ASSOCIAZIONE BORGHI AUTENTICI D’ITALIA

✓ Nasce nel 2013 con l’intento di preservare i piccoli

borghi, incentivando uno sviluppo locale sostenibile

✓ Progetto «Comunità ospitale»

✓ Rete di 250+ borghi nata nel 2004

✓ Nessun borgo toscano

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

ASSOCIAZIONE BORGHI PIÙ BELLI D’ITALIA

✓ Nasce nel 2001 con l’intento di salvaguardare e

rivitalizzare piccoli borghi, anche attraverso il

turismo

✓ 308 borghi nel 2020 / 26 in Toscana

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

BORGHI ITALIA TOUR NETWORK

Tour operator esclusivo di Borghi più belli d’Italia

per promo-commercializzazione ospitalità e

esperienze

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

2017 ANNO DEI BORGHI

Progetto «Italian villages» by Airbnb in

collaborazione con Mibact e Anci

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

IL PAESE CHE MUORE: CIVITA DI BAGNOREGIO

✓ 11 abitanti vs 1 milione + visitatori nel 2019 (40%

sud-est asiatico)

✓ Agosto 2020 raddoppiato numeri rispetto al 2019

✓ 5 euro biglietto di ingresso

✓ Fase di rinascita con abitazioni ristrutturate che

ospitano d’estate artisti e vacanzieri stranieri

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

PROGETTO BORGHI ITALIANI AIRBNB: CASA GRECO

Nel 2017 ristrutturazione dell’edificio storico

comunale Casa Greco con supporto Airbnb e

collaborazione artisti per trasformarla in una

residenza d’artisti

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

PROGETTO BORGHI ITALIANI AIRBNB: CASA MAER

Progetto di turismo solidale nato nel 2018 nel

borgo di Lavenone (555 abitanti) nelle Prealpi

bresciane della Val Sabbia con il supporto del

progetto di aree interne di Fondazione Cariplo

AttivAree

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

BORGHI E ARTE: DOZZA

Galleria d’arte a cielo aperto vicino Imola

✓ 200+ murales di artisti internazionali

✓ Dal 1965 Biennale del Muro Dipinto

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

BORGHI E ARTE: PECCIOLI

Ghizzano (Peccioli) come museo d’arte

contemporanea con installazioni e opere di

Tuttofuoco (Elevatio Corpus, installazioni marmo,

neon e ferro), Kwade (scultura Solidsky) e Tremlett

(Via di Mezzo policromatica).

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

MONTEMURRO E LA SCUOLA DEL GRAFFITO POLISTRATO

Museo a cielo aperto di graffiti nel Parco Nazionale

dell’Appennino Lucano Val D’Agri Lagonegrese in

Basilicata

Scuola del graffito polistrato offre corsi residenziali o

workshop di artigianato artistico

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

BUSSANA VECCHIA: 
DA CITTÀ FANTASMA A CITTÀ DEGLI ARTISTI

✓ Borgo nel comune di Sanremo distrutto nel

1887 da un terremoto e rivitalizzato da un

progetto sociale negli anni ’60 con la nascita di

una comunità artistica internazionale

✓ Anni ‘80 botteghe artigiane e alloggi turistici

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

ECOVILLAGGI E TURISMO: TORRI SUPERIORE

✓ Ecovillaggio Torri Superiore (Imperia):

ristrutturato negli anni ‘90 dall’associazione

culturale Torri Superiore

✓ 262 vani ristrutturati tra pubblico e privato

✓ 20 famiglie che vivono secondo il modello della

comunità

✓ Affitti turistici e corsi es. permacultura

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

ALBERGO DIFFUSO: SEXTANTIO

Santo Stefano, borgo semiabbandonato ai piedi del

Gran Sasso convertito in albergo diffuso di charme

dall’ imprenditore svedese Kihlgren con progetto di

turismo sostenibile e agricoltura locale

✓ 27 camere / 55 posti letto

✓ Locanda con prodotti a km0

✓ Cantina per degustazioni

✓ Bottega di artigianato

✓ Recupero della filiera della lana e grani antichi

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

ALBERGO DIFFUSO: MUNTA E CARA

Albergo diffuso ad Apricale (Imperia):

✓ 25 camere e suite ricavate da antiche torri e

storiche abitazioni

✓ Esperienze come corsi di cucina, degustazioni di

vino, tè delle 5 con pasticceria, cena medievale

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

ALBERGHO DIFFUSO: MANNOIS

✓ 50 camere nel borgo storico di Orisei in Sardegna

✓ Locanda e winery

✓ Beach Club

✓ Bike Hotel

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

ALBERGO DIFFUSO: BORGO ANTICO

✓ Best practice tra i 5 migliori agriturismi in Italia

all’Expo 2015

✓ 50 posti letto tra camere e appartamenti nel borgo

di Apella (12 abitanti) in Lunigiana

✓ Agriturismo con ristorante a km0

✓ Cooperativa agricola Montagna Verde (miele e

farina di castagne DOP) e Bioparco

✓ Bike Hotel

✓ Centro Visita Parco Nazionale Appennino Tosco-

Emiliano

✓ Casa Nardi: casa-museo eroi del Risorgimento

Biagio e Anacarsi Nardi

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

TURISMO DI COMUNITÀ: I BRIGANTI DEL CERRETO

✓ Cooperativa di comunità a Cerreto Alpi (Parco

Nazionale Appennino Tosco Emiliano)

✓ Servizi forestali e servizi turistici

✓ Ospitalità in edifici ristrutturati: mulino, stalla e

metato

✓ Attività con le scuole, educazione ambientale,

escursioni a piedi e in bici, ciaspolate

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

BORGHI E DISCONNESIONE: CHAMOIS

✓ Situato a 1800m nella Vallata del Marmore in Val

d’Aosta

✓ Una delle «Perle delle Alpi», riconoscimento per la

sostenibilità ambientale e mobilità dolce

✓ Car-free, raggiungibile solo a piedi o con funivia

✓ Sentieri, escursioni ad altri borghi, lago di Lod,

ciaspolate

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

BORGHI E SMART WORKING

✓ 37% dei lavoratori mondiali in seguito alla pandemia ha considerato di

trasferirsi in un’altra destinazione e lavorare da remoto

✓ 60% ha pensato di trasferirsi (1 su 4 in campagna) – sondaggio Airbnb

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

BORGHI E SMART WORKING: SANTA FIORA

Santa Fiora Smart Village –Monte Amiata

✓ Incentivo comunale -50% affitto per smart

workers (voucher max 200 euro/mese per 6

mesi)

✓ Portale vivinpaese.it per info su immobili,

servizi (es. sanità, baby sitter, elettricisti…)

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

ITALIAN SABBATICAL: WONDER GROTTOLETURISMO CREATIVO

✓ Partecipazione attiva del visitatore

✓ Esperienza di apprendimento

✓ Relazione dell’esperienza di visita con una caratteristica della destinazione turistica

Es. Workshop di artigianato, laboratori di cucina, manifestazioni sulla cultura e

tradizioni locali, eventi di musica e arti performative

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

BORGHI E LIVING CULTURE: CREATIVE EMPORDANET

5 Comuni in provincia di Girona (da 500 a 10,000

abitanti) che hanno puntato il brand territoriale

sulla creatività attraverso musei, eventi

internazionali, workshop di artigianato e

ceramica

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

BORGHI E LIVING CULTURE: CVTA STREET FEST

✓ Dal 2016 evento di arte contemporanea a 

Civitacampomarano, borgo di circa 400 abitanti in 

provincia di Campobasso

✓ Attività: tour dei muri, workshop di cucina di cielli

e cavatelli, cinema all’aperto e musica, streetfood, 

gioco d’osteria “passatella”

✓ Nel 2020 progetti degli artisti a distanza realizzati

dai locals

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

BORGHI E LIVING CULTURE: UNA BOCCATA D’ARTE

Mostra d’arte contemporanea diffusa su 20

borghi organizzata da Fondazione Elpis per la

ripresa culturale, turistica ed economica dei

borghi italiani attraverso l’arte

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

BORGO EGNAZIA: LIVING CULTURE E SMART WORKING

✓ Resort a Fasano (Brindisi) con camera,

appartamenti, ville, bar e ristorante, bottega

✓ “Best Hotel of the Year” di Virtuoso nel 2016 e

“Most Life Changing Experience” di Condè

Nast UK nel 2017

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

BORGO EGNAZIA

✓ Cooking class

✓ Cocktail class

✓ Storie per bambini della tradizione pugliese

✓ Come realizzare una pala di fico

✓ Lezioni live di cucina e fitness

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

BORGO EGNAZIABORGO EGNAZIA: NOWHERE ELSE PEOPLE

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

ITALIAN SABBATICAL: WONDER GROTTOLETURISMO TRASFORMATIVO

2016 Adventure Travel Word Summit Alaska

“Transformational travel is intentionally traveling to

stretch, learn, and grow into new ways of being and

engaging with the world.” - Transformational Travel

Council

Motivazioni di viaggio: impatto ambientale e

sostenibilità, gestione del tempo famiglia/lavoro,

impatto sociale, mettersi alla prova…

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

ITALIAN SABBATICAL: WONDER GROTTOLE

✓ Progetto supportato da Airbnb per il 
ripopolamento del borgo di Grottole (Matera)

✓ 280.000 candidature in un mese 
✓ 5 selezionati per vivere un periodo «sabbatico» 

di tre mesi nel borgo

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

WONDER GROTTOLE E WONDER EXPERIENCES

Esperienze trasformative a contatto con i locals

✓ Esplora il fantastico mondo delle api con Rocco
✓ Olio EVO con Vincenzo
✓ Passeggiata naturalistica nel bosco Coste
✓ Al tornio con Nisio
✓ Profumo di Bacco nel cuore di Grottole
✓ Impara l'italiano con Michela
✓ Aperitivo al tramonto 

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

LIFELONG LEARNING: ROAD SCHOLAR

Programmi lifelong learning con focus sui borghi e 
turismo creativo 

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

THE HIDDEN VILLAGES OF UMBRIA & TUSCANY

Da Anghiari ad Orvieto attraverso Monterchi, 
Cortona, Trevi, Gubbio e Perugia

✓ Visita a laboratorio tessitura Busatti 1842 ad 
Anghiari 

✓ Visita ad un frantoio a Cortona
✓ Lezione su Piero della Francesca e visita a Museo 

della Madonna del Parto e Museo Civico 
Sansepolcro

✓ La Verna
✓ Cooking class Spoleto

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO
✓ INNOVAZIONE/DIFFERENZIAZIONE: partire dalle proprie unique selling

propositions e “why” che vi rende unici! Standardizzazione vs specializzazione

✓ VALORE PRODOTTO: focalizzarsi sui bisogni/esperienza non sul prezzo!

✓ COMUNICAZIONE: non esiste un buon prodotto senza una buona

comunicazione.

COME CREARE UN’OFFERTA DI VALORE

http://www.toscanapromozione.it


TITOLOGENERAZIONE Z 
(15-25 anni)

✓ attenzione al budget

✓ fortemente influenzati da social/influencers

✓ cercano relax e nuovi amici

✓ prenotano quasi esclusivamente via mobile

TARGET

GENERAZIONE Y / MILLENNIALS 
(25-40 anni) 

✓ principalmente viaggiano “solo”

✓ trovano ispirazione su blog e social

✓ buona disponibilità economica

✓ cercano esperienze uniche, trasformative,

locali, avventura e cultura/creatività

http://www.toscanapromozione.it


TITOLOGENERAZIONE X 
(40 - 55 anni)

✓ hanno buona capacità di spesa ma poco

tempo (weekend/soggiorni brevi)

✓ viaggiano principalmente in famiglia

✓ cercano relax / benessere e cultura

TARGET

BABY BOOMERS 
(55+)

✓ elevata capacità di spesa e molto tempo

✓ interessati a relax, visite culturali, cultura e

conoscere a fondo culture locali/imparare

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

WORK RETREATS

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO

WORK RETREATS

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO✓ TARGET: individuare un target specifico/personas e relative motivazioni di viaggio

✓ STORYTELLING: avere un tema/raccontare una storia già in fase di costruzione

prodotto non solo comunicazione! Linguaggio coinvolgente che metta il viaggiatore

nel ruolo del protagonista

✓ ELEMENTI DI VALORE: attrattori che differenzino l’offerta dalla concorrenza

✓ ESPERIENZE UNICHE: attività hands-on, laboratori, visite esclusive

✓ EFFETTO WOW E SORPRESA: ciò che vale il viaggio

ELEMENTI PER CREARE VALORE

http://www.toscanapromozione.it


TITOLO
✓ WHY: scoprire la cultura locale e contatto con i locals (living

culture e eventi), sentirsi parte integrante della destinazione,

impatto sociale, smart working, relax e disconnessione

✓ TARGET: millennials e baby boomers

✓ INTERESSI: arte e cultura, undertourism, autenticità,

enogastronomia, artigianato e antiche tradizioni, slow tourism

e sostenibilità

PROFILO TURISTA CITY QUITTING

http://www.toscanapromozione.it


GRAZIE


